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conference. Sport and globalization [elektronický zdroj]. - Nitra : University of Constantine the 
Philosopher in Nitra, 2006. ISBN 80-8094-031-2. 

 
 
 
 
AFC Publikované príspevky na zahraničných vedeckých konferenciách 
Počet záznamov: 12 
AFC01    0190437 

CHEBEŇ, Juraj. Dôležitosť marketingu a marketingovej komunikácie na vysokej škole. In 
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MendelNet 2001 : sborník příspěvků z konference studentů doktorského studia. - Brno : Mendelova 
zemědělská a lesnická univerzita v Brně, 2001. ISBN 80-7302-023-8, s. 223-228. 

 
AFC02    0186811 

CHEBEŇ, Dušan - CHEBEŇ, Juraj. University sport representation - effective marketing tool in 
university management. In Sesiunea internationala de comunicari stiintifice : perspective ale 
educatiei fizice si sportului la inceput de mileniu. - Cluj-Napoca : Risoprint, 2002. ISBN 973-656-
310-3, s. 57-63. 

 
AFC03    0186753 

CHEBEŇ, Juraj. Aktuálne otázky vyučovania cudzieho jazyka nefilologických študijných odboroch. 
In Cestovní ruch v České republice : problémy a možnosti jejich řešení : recenzovaný sborník : [8. 
mezinárodní vědecká konference] : Tábor 2. až 4. dubna 2003. - Tábor : Katedra cestovního ruchu v 
Táboře Zemědělské fakulty Jihočeské univerzity, 2003. ISBN 80-7040-618-6, s. 307-309. 

 
AFC04    0186779 

CHEBEŇ, Juraj. Možné príležitosti a hrozby globalizácie pre agrokomplex Slovenskej republiky. In 
Przedsiębiorstwa w obliczu procesów globalizacji i integracji : międzynarodowa konferencja 
naukowa: Ostrawa, 24 - 25.4. 2003. - Katowice : Górnośląska Wyższa Szkoła Handlowa w 
Katowicach, 2003. ISBN 83-88402-39-0, s. 35-43. 

 
AFC05    0190442 

HAJDUK, Milan-Mihai - CHEBEŇ, Juraj. Vplyv globalizácie na nezamestnanosť v SR a Západnej 
Európe. In MendelNet 2002/3 : sborník příspěvků z konference studentů doktorského studia. - Brno : 
Mendelova zemědělská a lesnická iniverzita v Brně, 2003. ISBN 80-7302-046-7, s. 83-89. 

 
AFC06    0190472 

CHEBEŇ, Dušan - CHEBEŇ, Juraj. Sport management in the period of globalization. In Mişcarea - 
punte de legătură intre găndire şi acţiune : al II-lea Congres Internaţional de Educaţie Fizică şi 
Sport, 3-5 december 2004, Cluj-Napoca, Romănia. - Cluj-Napoca : Risoprint, 2004. ISBN 973-656-
763-x, s. 93-99. 

 
Ohlasy: 
1. [1]    BALHAR, Vítězslav. The 21st Century – the Qualitative Changes in the Global Integrated 
Economy. In Application of Knowledge in Process of Business Dynamization in Central Europe: proceedinges from 5th 
International Scientific Conference on Trade,International Business and Tourism. - Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 
oct. 2014. ISBN 978-80-225-3994-4, s. 21-26  

 
 
 
AFC07    0063384 

CHEBEŇ, Juraj. Globalisation dans le commerce agro-alimentaire. In Business development 
possibilities in the new european area : scientifics proceedings. - Vilnius, Lithuania : Vilnius 
university faculty of economics business department, 2005. ISBN 9986-19-784-8, s. 38-41. 

 
Ohlasy:  

1. [1] Ioana-Nicoleta Abrudan, Ioan Plăias and Dan-Cristian Dabija: The relationship among image, satisfaction 
and loyalty – innovative factor of competitiveness for shopping centers. In: Amfiteatru Economic. 17(39), 2015. ISSN 
print: 1582-9146, s. 536 - 552 

 
AFC08    0063738 

CHEBEŇ, Juraj. Európske dimenzie agropotravinárstva v procese globalizácie. In 
Konkurenceschopnost firem. Mezinárodní vědecká konference. Konkurenceschopnost firem : 
přílohová část sborníku - elektronická verze příspěvků z mezinárodní vědecké konference. - Ostrava : 
Ethics, 2005. ISBN 80-902713-6-7, s. 1-10. 
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 Ohlasy: 
1. [4]    BALHAR, Vítězslav. Marketing v procese globalizácie. Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 2011. 96 
s. [6,820 AH]. ISBN 978-80-225-3157-3. 

 
AFC09    0047876 WOS 

CHEBEŇ, Juraj (2006) Faktory vplývajúce na zmenu marketingových stratégií v období globalizácie. 
In Hradecké ekonomické dny 2006 : podnikání a rozvoj regionu : sborník příspěvků z vědecké 
konference : Hradec Králové, 7. a 8. února 2006. - Hradec Králové : GAUDEAMU. ISBN 80-7041-
895-8, s. 179-186. Dostupné na internete: <http://fim.uhk.cz/hed/data/sbornik/SBORNIK2006.pdf>. 

 
            Ohlasy: 
         1. [1] Cătălin Postelnicu, Vasile Dinu, Dan-Cristian Dabija : Economic deglobalization – from hypothesis 
                        to reality. E+M, 2015, XVIII,2. s.4-14 WOS 
 
 
AFC10    0163725 

CHEBEŇ, Juraj - CHEBEŇ, Dušan. The role of the responsible management and leadership in sport. 
In Perspectives in the science of human movement : the 6th international conference : 7th December 
2012, Cluj-Napoca, Romania. - Cluj-Napoca : Risoprint, 2012. ISBN 978-973-53-0917-6, s. 65-74. 

 
AFC11    0192776 WOS, Scopus 

CHEBEŇ, Juraj (2014) Influence of globalization on agrarian sector in Slovakia. In SGEM 
conference on political sciences, law, finance, economics & tourism. International multidisciplinary 
scientific conferences on social sciences & arts. SGEM conference on political sciences, law, finance, 
economics & tourism : International multidisciplinary scientific conferences on social sciences & 
arts, 1-10 september 2014, Albena, Bulgaria. - Sofia, Bulgaria : STEF92 Technology Ltd. ISBN 978-
619-7105-28-5, ISSN 2367-5659, s. 349-356. 

 
            Ohlasy: 
         1. [1] Cătălin Postelnicu, Vasile Dinu, Dan-Cristian Dabija : Economic deglobalization – from hypothesis 
                        to reality. E+M, 2015, XVIII,2. s.4-14. WOS 

 
AFC12    0192778 WOS, Scopus 

CHEBEŇ, Juraj - LANČARIČ, Drahoslav - SAVOV, Radovan (2014) Knowledge spillover in human 
resources planning. Evidence from the Slovak republic. In SGEM conference on political sciences, 
law, finance, economics & tourism. International multidisciplinary scientific conferences on social 
sciences & arts. SGEM conference on political sciences, law, finance, economics & tourism : 
International multidisciplinary scientific conferences on social sciences & arts, 1-10 september 2014, 
Albena, Bulgaria. - Sofia, Bulgaria : STEF92 Technology Ltd. ISBN 978-619-7105-28-5, ISSN 2367-
5659, s. 421-426. 

 (Ocenené ako najlepšia prezentácia v sekcii Ekonomika a turizmus.) 
 
AFD Publikované príspevky na domácich vedeckých konferenciách 
Počet záznamov: 16 
AFD01    0186750 

CHEBEŇ, Juraj. Didaktická technika a jej využívanie na Katedre jazykov FEM SPU v Nitre. In 
Multimédiá vo vyučovaní cudzích jazykov : zborník vedeckých prác z medzinárodnej konferencie : 
Nitra 24. január 2002. - Nitra : Slovenská poľnohospodárska univerzita, 2002. ISBN 80-8069-067-7, 
s. 43-47. 

 
AFD02    0186810 

CHEBEŇ, Juraj. Postavenie poľnohospodárskeho manažéra v globalizovanom svete. In 
Medzinárodné vedecké dni 2002 : ekonomika a manažment podnikov v procese globalizácie : zborník 
vedeckých prác z Medzinárodných vedeckých dní 2002 : Nitra 16. - 17. máj 2002. - Nitra : Slovenská 
poľnohospodárska univerzita, 2002. ISBN 80-8069-027-8, s. 145-150. 

 Ohlasy: 
1. [1]    ŠIMO, Dušan - UBREŽIOVÁ, Iveta. Selected problems of the Slovak foreign agri-food trade. In Agricultural economics. Prague : 
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Institute of Agricultural and Food Information, 2002. ISSN 0139-570X. 2002, vol. 48, no. 8, p. 339-342. Dostupné na: 
http://www.agriculturejournals.cz/publicFiles/59310.pdf  . WOS 

 
AFD03    0190435 

CHEBEŇ, Juraj. Možné vplyvy globalizácie na riadenie a postavenie manažéra v oblasti 
poľnohospodárstva. In Marketing a obchod 2002 v procese integrácie do Európskej únie : 
medzinárodné kolokvium, Kováčová 9.-10. september 2002 : international colloquium. - Zvolen : 
Technická univerzita vo Zvolene, 2002. ISBN 80-89029-54-X, s. 153-158. 

 
AFD04    0013257 

CHEBEŇ, Juraj. Voľba marketingu pre subjekty agrokomplexu v procese globalizácie. In Ekonomika 
firiem 2003 : zborník z medzinárodnej konferencie. - Košice : Ekonomická univerzita v Bratislave. 
Podnikovohospodárska fakulta so sídlom v Košiciach, 2003. ISBN 80-225-1737-2, s. 71-79. 

 
AFD05    0190445 

CHEBEŇ, Juraj. Aktuálne problémy vo výučbe manažmentu a marketingu na FEM SPU v Nitre v 
komaparácii s problémami vo výučbe manažmentu a marketingu na Univerzite Delaware v USA. In 
Aktuálne problémy manažmentu a marketingu vo výučbe na vysokých školách : zborník vedeckých 
prác z medzinárodnej vedeckej konferencie: 23. - 24. októbra 2003, Kolíňany [elektronický zdroj]. - 
Nitra : Slovenská poľnohospodárska univerzita v Nitre, 2003. ISBN 80-8069-284-X, s. 191-195 [CD-
ROM]. 

 
AFD06    0190466 

CHEBEŇ, Juraj. Vplyv globalizácie na voľbu veľkosti agropotravinárskych podnikov. In EDAMBA : 
6. medzinárodná vedecká konferencia doktorandov EU v Bratislave, Obchodná fakulta, Bakalárske 
štúdium v Nových Zámkoch 2003. - Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 2003. ISBN 80-225-1743-
7, s. 170-174. 

 
AFD07    0034057 

CHEBEŇ, Juraj. Globalizácia, jej pozitíva a negatíva. In Medzinárodné vzťahy 2004. Medzinárodná 
vedecká konferencia. Medzinárodné vzťahy 2004 : aktuálne problémy svetovej politiky a ekonomiky. - 
Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 2004. ISBN 80-225-1888-3, s. 99-105. 

 
AFD08    0045460 

CHEBEŇ, Juraj. Manažment a príprava manažérov v podmienkach silnejúcej globalizácie. In 
Obchodné podnikanie a marketing v novom európskom hospodárskom priestore : zborník z 
medzinárodnej vedeckej konferencie pri príležitosti 35. výročia vzniku Obchodnej fakulty konanej pod 
záštitou podpredsedu vlády SR Ivana Mikloša. - Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 2004. ISBN 
80-225-1904-9, s. 61-67. 

 
AFD09    0064211 

CHEBEŇ, Juraj. Marketingový manažment agropotravinárskych podnikov v čase globalizácie. In 
Marketing a obchod 2004. Rok európskej integrácie : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie, 
november 2004. - Zvolen : Katedra marketingu, obchodu a svetového lesníctva, Drevárska fakulta 
Technickej univerzity vo Zvolene, 2004. ISBN 80-89100-20-1, s. 90-97. 

 
 
AFD10    0064272 

CHEBEŇ, Juraj. Dopady globalizácie v oblasti poľnohospodárstva. In Trendy v systémoch riadenia 
podnikov. Medzinárodná vedecká konferencia. Trendy v systémoch riadenia podnikov : 7. 
medzinárodná vedecká konferencia [elektronický zdroj]. - Košice : Strojnícka fakulta Technickej 
univerzity v Košiciach, 2004. ISBN 80-8073-202-7, s. 1-8. 

 
AFD11    0064274 

CHEBEŇ, Juraj. Vybrané aspekty orientácie agrorezortu v procese globalizácie. In Mladá veda 2004: 
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"Spoločne v Európe, spoločne pre Európu". - Nitra : Slovenská poľnohospodárska univerzita, 2004. 
ISBN 80-8069-456-9, s. 328-333. 

 
AFD12    0190448 

CHEBEŇ, Juraj. Pozícia francúzskeho jazyka na internete a využitie internetu vo výučbe 
francúzskeho jazyka. In Multimédiá vo vyučovaní cudzích jazykov : zborník vedeckých prác z 
medzinárodnej konferencie usporiadanej pod záštitou prof. Ing. Petra Bielika, CSc. - dekana FEM 
SPU v Nitre [elektronický zdroj]. - Nitra : Slovenská poľnohospodárska univerzita v Nitre, 2004. 
ISBN 80-8069-307-2, s. 84-90 [CD-ROM]. 

 
AFD13    0190470 

CHEBEŇ, Juraj. Úlohy a význam manažmentu v poľnohospodárskom podniku v SR v procese 
globalizácie. In Medzinárodné vedecké dni 2004 : "Európska integrácia - výzva pre Slovensko" 
[elektronický zdroj]. - Nitra : Slovenská poľnohospodárska univerzita v Nitre, 2004. ISBN 80-8069-
356-0, s. 455-461 [CD-ROM]. 

 
AFD14    0048217 

CHEBEŇ, Juraj. Znalostná ekonomika a verejné vysoké školy. In Obchodné podnikanie v 
podmienkach teórie a praxe znalostnej ekonomiky : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie. - 
Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 2006. ISBN 80-225-2227-9, s. 138-146. 

 
AFD15    0102961 

CHEBEŇ, Juraj. Aktuálne prístupy podnikov v procese tvorby hodnoty pre zákazníka. In Trendy a 
aktuálne výzvy teórie a praxe v obchode, marketingu a medzinárodných podnikateľských aktivitách v 
podmienkach globálnej konkurencie : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie konanej pod 
záštitou primátora Hlavného mesta SR Bratislavy Ing. Andreja Ďurkovského. - Bratislava : 
Vydavateľstvo EKONÓM, 2009. ISBN 978-80-225-2794-1, s. 141-146. 

 Ohlasy: 
1. [4]    KUBICOVÁ, Ľubica. Strategický marketing. 1. vyd. Nitra : Slovenská poľnohospodárska univerzita, 2013. 169 s. ISBN 978-80-552-
1001-8. 
2. [4]    BALHAR, Vítězslav. Ekologický marketing. In Studia commercialia Bratislavensia : scientific journal of Faculty of Commerce, 
University of Economics in Bratislava. - Bratislava : Obchodná fakulta Ekonomickej univerzity v Bratislave, 2011. ISSN 1337-7493, 2011, roč. 4, 
č. 15, s. 345-352. 

 
AFD16    WOS 

CHEBEŇ, Juraj. Effectiveness of TV Advertising when Targeting Generations Y and X. In 
Application of Knowledge in Process of Business Dynamization in Central Europe: proceedinges 
from 5th International Scientific Conference on Trade,International Business and Tourism. - 
Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, oct. 2014. ISBN 978-80-225-3994-4, s. 186-194. 
Ohlasy: 
1. [1]  DABIJA, D.C. (2018)  Enhancing green loyalty towards apparel retail stores: A cross-generational analysis on an emerging market. Journal of 
Open Innovation: Technology, Market, and Complexity. 4:8. Scopus 
https://jopeninnovation.springeropen.com/articles/10.1186/s40852-018-0090-7  
2. [3]  Mazurek-Łopacińska, K. (2020). The Evolution of the Role of Forms of Marketing Communication in Influencing Consumers’ 
Shopping Behavior (Based on Surveys in 1995–2018). Marketing of Scientific and Research Organizations, 38(4), 129-149. (12) (PDF) 
The Evolution of the Role of Forms of Marketing Communication in Influencing Consumers’ Shopping Behavior (Based 
on Surveys in 1995–2018) (researchgate.net) 

 
 
AFG Abstrakty príspevkov zo zahraničných konferencií 
Počet záznamov: 3 
AFG01    0190436 

CHEBEŇ, Juraj. Zahraničný agrárny obchod SR v podmienkach globalizácie. In MendelNET 2003 : 
sborník [abstraktů] z konference studentů doktorského studia. - Brno : Mendelova zemědělská a 
lesnická univerzita, Provozně ekonomická fakulta, 2003. ISBN 80-7157-719-7, s. 40. 

 
AFG02    0190533 

CHEBEŇ, Juraj. Podnikanie a riadenie agropotravinárskeho podniku v podmienkach globalizácie. In 
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Ekonomika a management 2003 - bez hranic : abstrakta : 10. - 12. září 2003 v Praze. - Praha : M 
Partners, 2003, s. 11. 

AFG03 

Fernando Angulo Ruiz – Pergelova, A. - CHEBEŇ, J. (2014): Short and Long Term Impact of 
Marketing in Higher Education Institutions: A Study in Developed, Transition, and Developing 
Economies. Presented at conference organized by European Marketing Academy. 24 – 26.9. 2014. 
Katowice. Poland.  

Celý príspevok bol akceptovaný, ale požiadali sme zverejniť len abstrakt, pretože príspevok posielame 
do  Journal of Business Research . Článok som osobne prezentoval na konferencii EMAC. Príspevok 
bol zaradený medzi najlepšie a Journal of Business Research nám sám navrhol jeho odpublikovanie 
u nich. 

 
 
 
AGI Správy o vyriešených vedeckovýskumných úlohách 
Počet záznamov: 1 
AGI01    0063683 

HASPROVÁ, Mária - BABIAK, Martin - BUCHOVÁ, Jarmila - DRÁBIK, Peter - GERTLER, 
Ľubomíra - CHEBEŇ, Juraj - KITA, Pavol - KOPEC, Pavol - RENDEK, Peter. Vybrané problémy 
marketingu finančných inštitúcií. Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 2005. 105 s. ISBN 80-225-
2171-X. 

 Ohlasy: 
1. [3]    DRUGDOVÁ, Barbora. K problematike poistenia podnikateľov v Slovenskej republike. In Nová teorie ekonomiky a managementu 
organizací : sborník z mezinárodní vědecké konference, Praha, říjen 2006. - Praha : Vysoká škola ekonomická v Praze, Nakladatelství Oeconomica, 
2006. ISBN 80-245-1091-X, s. 203-213. 

 
 
 
BAB Odborné monografie vydané v domácich vydavateľstvách 
Počet záznamov: 1 
BAB01    0124020 

CHEBEŇ, Juraj. Vedecké aspekty tvorby modernej reklamy. Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 
2010. 298 s. [AH 15,233]. ISBN 978-80-225-3028-6. 

 Ohlasy: 
1. [4]    LOYDLOVÁ, Miroslava. Reklama. Recenzenti: Helena Labská, Andrea Trebuľová. 1. vyd. Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 
2013. 91 s. [4,78 AH]. ISBN 978-80-225-3798-8. 
2. [6]    ŠTARCHOŇ, Peter. [Vedecké aspekty tvorby modernej reklamy]. In Marketing inspirations : vedecko-odborný časopis zameraný na 
problematiku marketingu a marketingového manažmentu. Bratislava : Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, 2011. ISSN 
1336-796X. 2011, roč. 6, č. 1, s. 47-48. Recenzia na: CHEBEŇ, Juraj. Vedecké aspekty tvorby modernej reklamy. Bratislava : Vydavateľstvo 
EKONÓM, 2010. 298 s. ISBN 978-80-225-3028-6. 
3. [4]    CHRENKOVÁ, Alena - ROSTÁŠOVÁ, Mária - KUNERTOVÁ, Petra. Importance of creativity in advertising industry. In National 
and regional economics IX. : [proceedings from international conference] : 26th - 27th september, 2012, Herľany, Slovakia [elektronický zdroj]. 
Košice : Ekonomická fakulta Technickej univerzity v Košiciach, 2012. ISBN 978-80-553-1215-6. S. 201-21. 
4. [3]    KUBICOVÁ, Ľubica - KÁDEKOVÁ, Zdenka. The use of marketing communication tools by DANONE company. In Zeszyty 
naukowe Szkoły głównej gospodarstwa wiejskiego w Warszawie : Polityki europejskie, finanse i marketing. Warszawa : Wydawnictwo SGGW, 
2012. ISSN 2081-3430. 2012, r. 56, nr. 7, s. 45-52. Dostupné na: http://www.wne.sggw.pl/czasopisma/pdf/PEFIM_2012_T7_nr56.pdf 
5. [3] ALT, M.A. - SĂPLĂCAN, Z. – VERES, E. Message strategies in effective advertisements, In  

Marketing From Information to Decision, Vol 4, 2014, ISSN 2067-0338, Publisher Risoprint  
Cluj-Napoca, s. 24 – 39. 

6. [1] Katarína Kleinová, Johana Paluchová, Jakub Berčík, Elena Horská (2015) Visual Merchandising and Its Marketing Components in the 
Chosen Restaurants in Slovakia. Procedia Economics and Finance 34. p.3 – 10.  
7. [6] TAJTÁKOVÁ, Mária. [Vedecké aspekty tvorby modernej reklamy]. In 7  International scientific conference Management Challenges in the 
21  Century. Bratislava. 19th May 2015.  Recenzia na: Vedecké aspekty tvorby modernej reklamy. Ako vytvoriť pútavú reklamu. / Juraj Chebeň. - 
Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 2010. ISBN 978-80-225-3028-6 
8. [4] Berčík, Jakub; Horská, Elena;  Paluchová, Johana;  Neomaniova, Katarina. (2015)  Using of Eye Tracker in HORECA Segment: Visual 
Proposal of Chosen Communication Tool on Restaurant Guests Decision. European journal of business science and technology. vol. 1, issue 2. pp. 
93 - 103 

 
 
BCI Skriptá a učebné texty 
Počet záznamov: 2 
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BCI01    0069173 
RIZEKOVÁ, Iveta - GONDOVÁ, Daniela - CHEBEŇ, Juraj - JÓNOVÁ, Rút - LAPŠANSKÝ, 
Ladislav - MRUŠKOVIČ, Jozef - PETRÍKOVÁ, Ľubica. Le monde des affaires. Bratislava : 
Vydavateľstvo EKONÓM, 2007. 106 s. ISBN 978-80-225-2464-3. 

 
BCI02    0083549 

CHEBEŇ, Juraj. Le français dans l'économie nationale I. Bratislava : Vydavateľstvo EKONÓM, 
2008. 126 s. ISBN 978-80-225-2610-4. 

 
 
BDF Odborné práce v ostatných domácich časopisoch 
Počet záznamov: 5 
BDF01    0035987 

CHEBEŇ, Juraj. Program SAPARD ako podpora EÚ novoprijatým členským krajinám v čase 
globalizácie v oblasti agrorezortu. In Marketingová panoráma : odborný časopis Slovenskej 
marketingovej spoločnosti. - Bratislava : Slovenská marketingová spoločnosť, 2005. ISSN 1336-
1864, 2005, roč. 3, č. 1-2, s. 27-35. 

 
BDF02    0048197 

CHEBEŇ, Juraj. Ovplyvňovanie v športovom marketingu a súvisiacich oblastiach. In Telesná 
výchova & šport. - Topoľčianky : Slovenská vedecká spoločnosť pre telesnú výchovu a šport v 
spolupráci so Sekciou športu, detí a mládeže MŠ SR, 2006. ISSN 1335-2245, 2006, roč. XVI, č. 2, s. 
40-43. 

 
BDF03    0049492 

CHEBEŇ, Juraj. Strategické rozhodnutia v marketingu agropotravinárskeho podniku zamerané na 
produkt a spotrebiteľa. In Marketingová panoráma : odborný časopis Slovenskej marketingovej 
spoločnosti. - Bratislava : Slovenská marketingová spoločnosť, 2006. ISSN 1336-1864, 2006, roč. 4, 
č. 1-2, s. 28-32. 

 
BDF04    0059314 

CHEBEŇ, Juraj. Aplikácia konkurenčných stratégií v oblasti športu. In Marketingová panoráma : 
odborný časopis Slovenskej marketingovej spoločnosti. - Bratislava : Slovenská marketingová 
spoločnosť, 2006. ISSN 1336-1864, 2006, roč. 4, č. 3-4, s. 39-41. 

 
BDF05    0067529 

CHEBEŇ, Juraj. Štruktúra a prínosy marketingového plánu v praxi. In Marketingová panoráma : 
odborný časopis Slovenskej marketingovej spoločnosti. - Bratislava : Slovenská marketingová 
spoločnosť, 2007. ISSN 1336-1864, 2007, roč. 5, č. 1-2, s. 26-28. 

BEE Odborné práce v zahraničných nerecenzovaných zborníkoch (konferenčných aj nekonferenčných) 
Počet záznamov: 1 
BEE01    0047977 

CHEBEŇ, Juraj. Globalizácia ako faktor ovplyvňujúci strategické manažérske rozhodovanie. In Globalizace versus 
regionalismus : Sborník z mezinárodné konference, Liberec, 10.-11. dubna 2006. - Liberec : Technická univerzita v 
Liberci, Hospodářská fakulta, 2006. ISBN 80-7372-088-4, s. 111-117. 

 
 
GII Rôzne publikácie a dokumenty, ktoré nemožno zaradiť do žiadnej z predchádzajúcich kategórií 
Počet záznamov: 2 
GII01    0190473 

CHEBEŇ, Juraj. Parížska železná dáma do nového šatu. In Denník SME. - Bratislava : Petit Press, 2001. ISSN 1335-440X, Štvrtok 22.11.2001, roč. 1, č. 45, s. [1-20]. 
 
GII02    0190459 

CHEBEŇ, Juraj. Uvedenie škály slaných mrazených palaciniek : prípadová štúdia, november 2003. 1. vyd. [s.l.] : TIPIAK, 2003. 34 s. ISBN [nemá]. 
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Štatistika: kategória publikačnej činnosti 
AAB Vedecké monografie vydané v domácich vydavateľstvách (1) 
ABC Kapitoly vo vedeckých monografiách vydané v zahraničných vydavateľstvách (2) – publikácia je indexovaná v Scopuse 
ACB Vysokoškolské učebnice vydané v domácich vydavateľstvách (4) 
          Kapitoly vo vysokoškolských učebniciach (5 kapitol) 

ADC Vedecké práce v zahraničných karentovaných časopisoch (4) 
ADD Vedecké práce v domácich karentovaných časopisoch (1) 
ADM Vedecké práce v zahraničných časopisoch registrovaných v databázach WOS, Scopus (11+1)  
ADE Vedecké práce v ostatných zahraničných časopisoch (8) 
ADF Vedecké práce v ostatných domácich časopisoch (10) 
AED Vedecké práce v domácich recenzovaných vedeckých zborníkoch, monografiách (4) 
AFB Publikované pozvané príspevky na domácich vedeckých konferenciách (1) 
AFC Publikované príspevky na zahraničných vedeckých konferenciách (12) – z toho 3x WOS, 1x Econlit 
AFD Publikované príspevky na domácich vedeckých konferenciách (16) – z toho 1x WOS 
AFG Abstrakty príspevkov zo zahraničných konferencií (3) 
AGI Správy o vyriešených vedeckovýskumných úlohách (1) 
BAB Odborné monografie vydané v domácich vydavateľstvách (1) 
BCI Skriptá a učebné texty (2) 
BDF Odborné práce v ostatných domácich časopisoch (5) 
BEE Odborné práce v zahraničných nerecenzovaných zborníkoch (konferenčných aj nekonferenčných) (1) 
GII Rôzne publikácie a dokumenty, ktoré nemožno zaradiť do žiadnej z predchádzajúcich kategórií (2) 

Súčet  (87) 
 

Štatistika: kategória ohlasov 
1 Citácie v zahraničných publikáciách, registrované v citačných indexoch Web of Science a databáze SCOPUS (141) 
3 Citácie v zahraničných publikáciách neregistrované v citačných indexoch  WOS a Scopus (100) 
4 Citácie v domácich publikáciách neregistrované v citačných indexoch  (24) 
   Citácie v domácich publikáciách registrované v citačných indexoch WOS alebo Scopus /t.z. SK časopis evidovaný vo WOS/  (1)   
6 Recenzie v domácich publikáciách  (5) 

Súčet  (272) 
kat.1 - z toho: Citácie WOS, Scopus na publikácie evidované vo WOS, Scopuse (125) 

 
Autocitácie nie sú v štatistikách. 
 
============================================================================= 
Nezaradené, odpublikované: 
CHEBEŇ,J.: Podnikanie a riadenie agropotravinárskeho podniku v podmienkach globalizácie, In: Zborník na CD: Ekonomika a manažment 2003, 10.-12. 9. 2003, 
Praha ČR, ISBN 80-239-1538-X, rozsah :7 strán  Zatiaľ je zaevidovaný len abstrakt, pretože plný text neviem nájsť. 
CHEBEŇ,J.: Zahraničný agrárny obchod SR v podmienkach globalizácie, In: Zborník na CD: Medzinárodní konference Mendelnet 2003, PEF MZLU Brno, november 
2003, ČR, abstrakt na s. 40 , ISBN 80-7157-719-7, rozsah: 8strán  
abstrakty mam CD = zatiaľ je zaevidovaný len abstrakt, pretože plný text neviem nájsť. 
GREŠNEROVÁ,J.- CHEBEŇ,J.: publikácia Akademická Nitra v Aj, 9.-13.júl 2002, 31s. GII – publikáciu so zatiaľ k evidencii fyzicky nedoložil 

 
Iné aktivity: 

- Člen vedeckej rady vedeckého časopisu International Business and Economic review (IBER) Lisbon, 

 Portugalsko. http://www.cigest.ensinus.pt/index.php/en/scientific-board  

- Člen vedeckej rady časopisu Management Research Quarterly https://mrquarterly.org/index.php/ojs/about/editorialTeam 

- Recenzent vedeckých časopisov Communication Today (https://www.communicationtoday.sk/ ) 

- Recenzent Amfiteatru Economic (https://www.amfiteatrueconomic.ro/ReferentiExterni_EN.aspx ) 

- Člen Európskej akadémie marketingu EMAC so sídlom v Bruseli (2014 – 2016) 

- Člen Slovenskej Ekonomickej Spoločnosti 

- Vedenie DP a BP: EU Bratislava, FM UK Bratislava, MU Praha, SVSE Znojmo.
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GRANTY 
Aktuálne som spoluriešiteľ v grante VEGA 1/0030/25 . Názov projektu: The Impact of Global Crises on 
Changes in Consumers` Behavior and Its Sustainability. Vedúci projektu je prof. Ing. Drahoslav Lančarič, 
PhD. 
 
Granty v zahraničí: 
Kanada – Grant MacEwan university in Canada - zástupca vedúceho grantu (Ukončený v júli 2015) 
Rumunsko – Babes-Bolyai university in Romania - zástupca vedúceho grantu (Ukončený v 2013) 
 
Granty na EU v Bratislave: 
PMVP - IMPLEMENTÁCIA NÁSTROJOV MARKETINGOVÉHO MIXU V OBCHODNEJ POLITIKE FINANČNÝCH INŠTITÚCIÍ 
AKO PREDPOKLAD ICH KONKURENCIE-SCHOPNOSTI V EURÓPSKOM     HOSPODÁRSKOM PRIESTORE 
Vedúci projektu:   Ing. Mária Hasprová, PhD.    
Spoluriešitelia:   
Ing. Mgr. Juraj Chebeň, PhD., Ing. Štefan Žák, PhD., Ing. Pavol Jurík, Ing. Pavol Kita, PhD., Ing. Peter Drábik,    
Ing. Pavol Kopec, Ing. Peter Baláži, PhD., Ing. Ľubomíra Gertler, PhD.  .     
Číslo projektu:  2316058/05 
Doba riešenia:   1. 1. 2005 – 31. 12. 2006 
 
ESF 13120120293 JPD - MANAŽMENT PREDAJA VO FRANCÚZSKOM JAZYKU 
Zodpovedný riešiteľ:   prof. Ing. Jaroslav Kita, CSc. 
prof. Claude Martin  
Spoluriešitelia:     
Ing. Mgr. Juraj Chebeň, PhD., doc. Ing. Igor Kosír, CSc., Ing. Pavol Kita, PhD., Ing. Mária Tajtáková, PhD. 
frankofónni učitelia ostatných fakúlt  
učitelia Univerzity Pierre Mendès France v Grenobli 
Doba riešenia: 1. 10. 2006 – 29. 2. 2008 
 
1. Číslo projektu:  VEGA 1/0047/11 
2. Názov projektu: Koncepcia európskeho marketingu a segmentácia spoločného trhu so zameraním na výber a implementáciu 
marketingových stratégií pre zvýšenie konkurenčnej schopnosti slovenských podnikov na trhoch EÚ 
3. Vedúci projektu: prof. Ing. Viera Čihovská, PhD. 
4. Spoluriešitelia: doc. Ing. Júlia Lipianska, PhD., doc. Ing. Jozef Čimo, PhD., doc. Ing. Mária Dzurová, PhD., Ing. Eva Hvizdová, PhD., 
Ing. Monika Matušovičová, PhD., Ing. Miroslava Loydlová, PhD., Ing. Zuzana Francová, PhD., Ing. Gabriela  Džuganová, Ing. Veronika Nekolová, 
Ing. Džamila Hrtusová, Ing. Veronika Hrdličková,Ing. Mgr. Juraj Chebeň, PhD., Ing. Štefan Eisele, PhD., Ing. Jana Kováčová, PhD., Ing. Peter 
Červenka, Ing. Ivan Hlavatý, Ing. Daša Zaujecová, PhD., Ing. Barbora Lattová 
5. Doba riešenia: 2011 – 2013 
 
 
1. ESF 13120120125 JPD – Internacionalizácia vzdelávania ekonómov a manažérov (celouniverzitný projekt)  
2. Zodpovedný riešiteľ: prof. Jaroslav Kita, CSc. 
3. Spoluriešitel: Ing. Mgr. Juraj Chebeň, PhD. 
4. Doba riešenia:   2005-2008   
 
1. Číslo projektu:  VEGA 1/0039/11 (k tomuto potvrdenie nemám) 
2. Názov projektu:  Geografický informačný systém ako zdroj strategickej inovácie podniku z hľadiska posilnenia jeho 
konkurencieschopnosti 
3. Vedúci projektu:  doc. Ing. Pavol Kita, PhD. 
4. Spoluriešitelia: Ing. Marian Reiff, PhD., Ing. Mgr. Lujza Jurkovičová, PhD., prof. Ing. Jaroslav Kita, CSc., Ing. Hasan Jamal, PhD., 
RNDr. František Križan, PhD., doc. RNDr. Tolmáči Ladislav PhD. Ing. Eva Hvizdová, PhD., Ing. Andrej Miklošík, PhD., Ing. Mgr. Juraj Chebeň, 
PhD. Ing. Ján Prílepok (ext. doktorand), Ing. Peter Pajonk   
5. Doba riešenia:  01/2012 –12/2012 
 
 
Granty na iných univerzitách v SR: 
Nitra – FEM SPU: 2 granty, vedúci grantov prof. Ing. Dušan Šimo, CSc. (2001 – 2004) 
Košice – TU : vedúca grantu: prof. Irena Lokšová, PhD. (2002 – 2004) 
 
VEGA 1/0504/21. Názov projektu: Zamestnateľnosť absolventov ako predpoklad udržateľného rozvoja 
univerzít.  
Vedúci projektu je doc. Ing. Drahoslav Lančarič, PhD. 
Spoluriešiteľ: Ing. Mgr. Juraj Chebeň, PhD. 
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WOS (19 documents, 109 citations without self-citations, H-index 7)  
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Scopus (16 documents, 95 citations without self-citations, H-index 8) 
 

 
 plus + 

 
(To Influence mi Scopus nezobrazuje v tejto chvíli. Asi som zadal veľa filtrov. Naposledy však zobrazovalako 3. v poradí – viď nižšie.) 
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Google scholar:  336 citations. H-index 10. 
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